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1 Elmundo que estamos creando

Data Never Sleeps 9.0

How much data is generated every minute?

The 2020 pandemic upended everything, from how we engage with each other to how we engage

with brands and the d rld. At the same time, it tran how we eat, how we work and
how we entertain our ata never sleeps and it show gns of slowing down. In our 9th
edition of the "Data Never ps" infographic, we bring you a glimpse of how much data is created
every digital minute in our increasingly data-driven world.
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As of July 2021, the internet reaches 65% of the world's population As the world changes, businesses need to change too—and that

and now represents 5.17 billion people—a 10% increase from requires data. Domo gives you the power to make data-driven

January 2021. Of this total, 92.6 percent accessed the internet via decisions at any moment, on any device, so that you can make

mobile devices. According to sta, the total amount of data smart choices in a rapidly changing world. Every click, swipe,

consumed globally in 2021 w. zettabytes, an annual number share, or like tells you something about your customers and what

projected to grow to over 180 zettabytes by 2025, they want, and Demo is here to help you and your business make
sense of all of it.

Global Internet Population Growth
(IN BILLIONS) Learn more at domo.com

DOMO

Cuando algo es gratis, el producto eres tu

If you are not paying for it, you're not the customer; you're the product being sold

Si Silicon Valley fuera un pais, estaria entre los mas ricos de la Tierra

» PIB percapita anual $128,308 (The guardian, 2019)



PIB Per capita por pais, 2017
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2 Mineria de texto

La mineria de texto es el proceso de destilar informacion procesable del texto. (Ted 2017)

Mineria de texto puede ser sinonimo de analisis de texto, sin embargo, el uso de mineria de texto
describe de forma mas adecuada el descubrimiento de ideas y el uso de algoritmos especificos mas

alla del analisis estadistico basico.

2.1 En la practica

e Analisis de mercado (impacto en los consumidores, marca, etc)
e Analisis politico (percepcion, sentimientos, etc.)

e Inteligencia de negocios

2.2 ;Por que importa?



e | as redes sociales continuan evolucionando y afectan los esfuerzos publicos de una
organizacion.

e Elcontenido en linea de una organizacion, sus competidores y fuentes externas, como los blogs,
continua creciendo.

e Ladigitalizacion de los registros en papel se esta produciendo en muchas industrias.

e Algunos problemas se basan casi exclusivamente en texto.
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2.2.1 Flujo de trabajo en la mineria de texto



Problem

Gain subject matter experhse and define text mining goals.

Definition
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Flujo de trabajo

1. Definir el problema y establecer las metas
2. Identificar el texto que se quiere recolectar

3. Organizar el texto (corpus, coleccion de documentos)
4. Extraer caracteristicas

5. Analizar el texto
6. Llegar a una idea o una recomendacion

2.3 Procesamiento del lenguaje natural

El procesamiento del lenguaje natural es una rama de la inteligencia artificial que permite a los

ordenadores entender, procesar y generar lenguaje tal como lo hacen las personas

2.4 Nubes de palabras



2.4.1 Discurso de posesion Luis Arce
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2.4.2 Dircurso de posesion Gabriel Boric
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2.5 Analisis de sentimiento

El analisis de sentimientos es el proceso de extraer la intencion emocional del autor de un texto.
Se debe tener en cuenta:

e Aspectos culturales
e diferencias demograficas

e texto con sentimientos compuestos

Hay varios marcos de referencias de emociones que se pueden considerar. Uno de los mas usados es

el creado en 1980 por Robert Plutchik (psicologo), se establecen 8 emociones:

-) ira (anger)
¢ (-) miedo (fear)
-) tristeza (sadness)

-) asco (disgust)

+) anticipacion (anticipation)

()
(=)
(-)
(-)
e (+) sorpresa (surprise)
(+)
(+) confianza (trust)
(+)

+) alegria (joy)



contempt

-

remorse “  disapproval

Espectro de emociones de Plutchik's a partir de las primarias

2.5.1 Discurso de posesion Luis Arce
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2.5.2 Dircurso de posesion Gabriel Boric
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2.6 Analisis de redes

e Su objetivo es identificar relaciones entre el mensajero y los mensajes.

Ejemplo

e ElDeber: Choguehuanca dice que la division surge desde las redes y Arce pide hacer todo para
mantener la unidad
e |a Razon: A traves de las redes sociales nos quieren dividir; si nosotros vamos a hacer caso a las

redes sociales, estamos perdidos, hermanos, alertd Choquehuanca.

ElDeber LaRazon
arce 1 0
choguehuanca 1 1
dice 1 0
division 1 0
hacer 1 1
mantener 1 0
pide 1 0
redes 1 2
surge 1 0
unidad 1 0
alerto 0 1
caso 0 1
dividir 0 1

hermanos 0 1



ElDeber LaRazon

perdidos 0 1
quieren 0 1
sociales 0] 2
traves 0 1
vamos 0 1

3 Explorando en Bolivia

3.1 Google



e Google trends: “https://trends.google.es/trends/?geo-BO (https.//trends.google.es/trends/?
geo=BO)

3.2 Facebook

e Biblioteca de anuncios de facebook “https./www.facebook.com/ads/library/

(https.”/www.facebook.com/ads/library/)’

3.3 Twitter

e Plataforma endemocracia: ‘https./fundacion-aru.shinyapps.io/endemocracia_tw/

(https://fundacion-aru.shinyapps.io/endemocracia_tw/)"

3.4 Whatssapp

e Plataforma endemocracia; "En construccion”
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